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Merk-Waardig

Het auteursrecht biedt bescherming tegen het
namaken van een werk. De meeste mensen denken
daarbij aan traditionele werken zoals boeken, films en
muziek. Maar hoe ver strekt dit recht zich? Is de smaak
van een kaasmengsel ook exclusief te claimen?
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Werken & Varia

smaak van romige Kaas

ennis VVoerman is

een gepassioneerd

amateur kok. In

2007 bedenkt en

maakt hij een nieuw
kaassmeersel. Een mengeling van
kaas en kruiden, lekker om mee te
dippen en om in maaltijden te
verwerken. Het product wordt via
zijn eigen groentewinkel verkocht
onder de naam "Heks’nkaas’ en is
een megasucces. Om aan de vraag
uit de markt te voldoen wordt de
productie overgenomen door Levo-
la. Daarbij worden alle intellectu-
ele eigendomsrechten overgedra-
gen aan Levola, waaronder expli-
ciet het auteursrecht op de smaak-
zintuiglijke kenmerken van
’Heks’nkaas’.

Kaskraker

’Heks’nkaas’ blijkt een kaskraker te
zijn. In 2013 worden er via de su-
permarkten (waaronder Albert
Heijn) 4 miljoen pakjes verkocht.
’Heks’nkaas’ wordt uitgeroepen tot
het beste nieuwe product van het
jaar. Maar het succes kent ook een
keerzijde. EFC produceert sinds
kort "Magic Cheese’ (in veel super-
markten verkrijgbaar). De smaak
van dit product is volgens Levola
één-op-één een nabootsting van de
smaak van "Heks’nkaas’.

Levola wil hier tegen optreden en
start een gerechtelijke procedure
op basis van het auteursrecht. Een
unieke zaak, want
niet eerder heeft een

Geur en smaak

rechter zich uitgela-
ten over de vraag of

een smaak auteurs-
kunnen rechtelijk is te clai-
men. Belangrijk is een
beSChermd eerdere uitspraak van
WO rden de Hoge Raad uit

2006. Toen is geoor-
deeld dat de geur van

parfum een auteurs-

rechtelijk beschermd
werk kan zijn. Naast de voorbeel-
den uit de auteurswet, kunnen ook
andere producten (zoals geuren)
auteursrechtelijk beschermd zijn.
Beslissend is (1) of het werk vatbaar
is voor menselijke waarneming en
(2) of het werk een eigen oorspron-
kelijk karakter heeft en het per-
soonlijk stempel draagt van de
maker.

merkenbureau

Smaakdeskundige

’Heks’nkaas’ voldoet aan die laatste
eisen. Uit een onbeperkt aantal
ingrediénten heeft Voerman een
aantal kruiden gekozen, gemengd
met kaas en zo ontstond de unieke
smaak van zijn "Heks’nkaas’. Het
smeersel is apart van smaak en niet
gebaseerd op de smaak van een
bestaand kaassmeersel. Alleen wat
is nu precies de smaak? De ingre-
diénten die gebruikt worden, zijn
niet zaligmakend. Alleen door te
proeven kan de smaak bepaald
worden. Daarom laat Levola een
internationaal bekende deskundige
op het gebied van smaakbeleving
beide producten proeven en verge-
lijken. Zijn conclusie: de smaak
van "Magic Cheese’ is één-op-één
nagebootst. Voor de rechter is dit
voorlopig voldoende. Hij stelt dat

een smaak, net zoals een geur,
auteursrechtelijk beschermd kan
zijn. Daarnaast is voldoende bewe-
zen, dat de smaak van "Heks’nkaas’
hieronder valt en dat de smaak van
’Magic Cheese’ hier erg op lijkt.

In de rechtszaak (bodemprocedure)
die nu volgt moet bewezen worden
dat EFC het product heeft nage-
maakt. Daarom geeft de rechter
aan Levola toestemming om beslag
te leggen op alle correspondentie
bii EFC. Hoe is het product "Magic
Cheese’ tot stand gekomen? Wat
waren de eisen van de afnemers,
waaronder Albert Heijn? Als daar-
uit blijkt dat bewust is geprobeerd
’Heks’nkaas’ na te maken, dan
wordt de auteursrechtelijke claim
toegewezen.

Een tegenslag voor goedkope huis-
merken van supermarkten die

willen aanhaken bij het succes van

Over smaak valt...

We nemen de proef op de som en geven zes
collega’s op de redactie twee sneetjes stok-
brood, elk besmeerd met een van de twee
kazen. Er komt geen eenduidig oordeel. Een
aantal collega’s vindt de Heks’nkaas te zoet,
in vergelijking met de Magic Cheese, terwijl
anderen de smaak van de Heks’nkaas beter
uitgebalanceerd vinden. Kortom: over
smaak valt te twisten...

A-merken. VVoor bedrijven die kapi-
talen steken in het ontwikkelen
van nieuwe (voedsel) producten, en
consumenten hiermee verblijden,

een mooie opsteker. .




