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David versus Goliath, de onmetelijke

krachten van kleine jongens
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Macht, geld en recht. Begrippen die in elkaars verlengde liggen,
of we het nu willen of niet. Het grote geld koopt macht door
ideeén vast te laten leggen, zodat niemand dit nog mag gebruiken.
Kleine jongens worden echter groot en laten zich daarom nict

langer de kaas van het brood eten.

Wie betaalt, bepaalt

[ntellectucle eigendomsrechten zoals auteursrechten, model- en
merkrechten zijn leuk en gaaf. Niet dat ik dddrom mijn beroep
(jurist/merkengemachtigde) hiervan heb gemaake, maar juist om-
dat je mee mag denken bij de lancering van nieuwe producten.
Dagelijks worden nicuwe producten bedacht en iedereen ver-
wacht daarmee bergen geld te verdienen. Nadeel is alleen wel, dar
che uitvinder meestal niet de middelen heeft om dit briljante idee
op de markt te brengen. Hoe financier ik de productie en hoe kom
ik aan een goed verkoopkanaal?

Inde praktijk wordt daarom de uitvinder vaak gedreven in de
armen van het grote geld, waar het adagium geldt; “wie betaalt,
bepaalt”™. Wil jij cen succes product, dan zorgen wij daarvoor, Al-
leen willen wij dan wel alle rechten, zodat de uitvinder vaak met

lcgc handen staat.

David en Goliath

Maar zo gaat het dus niet altijd. Niet altijd regeert de macht van
het grote geld. De laatste jaren blijkt, dat die uitvinders niet langer
ap hun achterhoofd zijn gevallen. Steeds vaker laten uitvinders
een goed idee eerst vastleggen voordat zi) met een product naar
buiten treden. Dat is slim, superslim, want vaak kunnen rechten
alleen geclaimd worden als ze nicuw zijn. Daarnaast krijgt degene
die het cerst iets claimt uiteindelijk deze rechten (wie het eerst
komt, het eerst maalt). Zo moeten grote bedrijven soms bakzeil

halen en kleine jongens mee laten delen in het succes.

Samen een beschuitje eten

Sommige idecén zijn briljant in hun cenvoud, zoals bijvoorbeeld
het beschuitie met de inkeping om ze makkelijker uit de rol te
krijgen. Maar hoe gaat zoiets nu. Stel: iemand krijgt opeens dit bril-
jante idee, maar wat dan? Zal ik mijn oplossing voorleggen aan de
beschuigesfabrick? Die weet mijn idee vast en zeker op waarde te
taxeren en zal mij daarom mee laten delen in dit succes. Helaas, dat
zijn sprookjes. Fabrikanten claimen vaak toevallig al bezig te zijn
met dit idee zodat de uitvinder viteindelijk met lege handen staat.
Echter dit keer niet, want de bedenker had de aplossing als octrooi
laten vastleggen. Toen de fabrikant alsnog met dit concept naar

buiten trad, moest cerst even worden afgerckend met de bedenker,

Namen als pensioenvoorziening

Natuurlijk 1s niet iedereen een briljante uitvinder. Maar, ook bij min-
der hoogdravende zaken regeert niet altijd de macht van het eeld. Zo
adviseer 1k bedrijven altijd de handelsnaam als merk te registreren.
Merkrechten zijn namelitk nict alleen hele sterke en bruikbare rech-
ten om zaken aan te pakken (bijvoorbeeld internetproblemen) maar
bieden ook gigantische bescherming tegen multinationals, dic graag
een product wereldwijd willen uitrollen. Zo stuitre NIKFE in Spanje
op cen bedryfje dat al sinds 1932 onder de naam NIKFE acticf was.
Geen verpot, totdat NIKE kwam. Uiteindelijk regeert ook hier de
macht van het geld (de kwestic is afaekocht) maar deze kleine onder-
nemer hoeft de rest van zijn leven niet meer te werken. Merkrechten
zijn machtige wapens in de strijd om een unicke positic te verwerven
en te behouden in de markr. Rechten die niet alleen multinationals,

maar vaak ook kleine bedrijven een unick voordeel geven.

Theo-Willem van Leeuwen
Paitner Abeor Bl

Merken- en modellenbureau Abeor,

gespecialiscerd in goodwill bescherming

LEIDEN INTOBUSINESS 51



